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Auf der Suche
nach dem

Fiir die Marken Purmo Radson und LVI haben wir ein neues visuelles Konzept
entwickelt. Einen anderen, unverwechselbaren Fotografiestil, bei dem unsere Produkte
die Helden sind. Vor allem, weil der Heizkorper iiberraschenderweise vollig frei im
Raum schwebt, anstatt wie iiblich an der Wand zu hangen. Die ersten Bilder in dieser
Serie entstanden mit unseren neuen Designheizkorpern Tinos und Paros. Sie spielten
neben attraktiven Models die Hauptrolle. Die Fotos machte Frank Gielen. Der belgische
Fotograf ist in der Werbe- und Modebranche wegen seiner fantasievollen Kunstwerke
weithin bekannt. Diesmal arbeitete er eng mit unserer Werbeagentur Skillz
(Eindhoven, Niederlande) zusammen.
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& DER FOTOGRAF

Am Set, wo wir Frank Gielen interviewten,

wurden wir Zeuge, wie eines der

Bilder fiir eine neue Kampagne fiir
FuBbodenheizungen entstand. Es wurde
dasselbe Model eingesetzt, nur diesmal,
ohne dass ein Produkt zu sehen war. “Bei
dieser Kampagne fiir Fubodenheizungen
wollten wir das Konzept fortfihren.
Deshalb sollte diesmal nicht das Produkt,
sondern das Model Giber dem Boden
schweben. Wie auf einem Luftkissen
schwebt sie vollig ohne Bodenkontakt

und genieft die behagliche Warme der

FuBbodenheizung”, erlautert Frank Gielen.

Es ist eindrucksvoll, zu beobachten, wie

fur die Umsetzung dieser Bilder vier

Leute um das Model Helene herum

arbeiten, um sie perfekt in Szene zu
setzen. Frank Gielen weiter: “Natirlich
konnen wir die Bilder, die wir im Kopf
und auf Papier visualisiert haben, nicht
in diesem Setting umsetzen. Um zu
realisieren, was wir wollen, brauchen
wir verschiedene Fotos —aus
verschiedenen Winkeln, - um dann

am Computer (Photoshop) das perfekte
Bild zu gestalten.” Wir missen warten,
bis Frank Gielen fertig ist, was uns nicht
das Geringste ausmacht — schlieBlich
hat man nicht jeden Tag die Chance,

bei einem Fotoshooting dabei zu sein.
Dann aber hat Frank Gielen Zeit fiir
unser geplantes Interview und spricht
mit uns Uber sein Leben als Fotograf und

seine Arbeit fiir Purmo Radson und LVI.
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Alles zum Unterstreichen
der Botschaften und
zur Unterstutzung des
Produktverkaufs

“Mir ist es sehr wichtig, erst einmal zu
verstehen, wonach ein Kunde sucht. Ich
muss wissen, was die Kunden machen,
was flr Produkte sie herstellen, was sie
antreibt und welche visuelle Identitat und
Markenposition sie gewahlt haben. Alles,
was mir hilft, Bilder zu schaffen, die ihre
Aussagen untermauern und ihnen helfen,
ihre Produkte zu verkaufen. Und natirlich
eine unverwechselbare visuelle Sprache
zu erschaffen, die sie von anderen
unterscheidet. Die zu der Marke und zum

Firmenimage des Unternehmens passt.

Aus diesem Grund habe ich meine Laufbahn
in Amsterdam begonnen. Ich wollte die
Kunst entdecken, wie man das perfekte Bild
erschafft, das man nicht mehr vergisst, wenn
man einmal davor gestanden hat. Ich wollte
Bilder machen, die sofort die Aufmerksamkeit
fesseln und die Geschichte erzahlen, ohne
dass man erst die umgebenden Texte lesen
muss. Das perfekte Bild regt die Fantasie

an und erzahlt eine Geschichte, wie kein
Werbetexter sie schreiben kann. Eine
Geschichte, die man nie mehr vergisst.

Als Assistent bei Charles van Gelder hatte

ich alle Freiheiten, mich selbst als Fotograf
weiterzuentwickeln. Heute wende ich
immer noch Techniken an, die ich in

seinem Amsterdamer Studio gelernt habe.
Naturlich hat sich in unserer Branche viel

verandert. Wir arbeiten heute mit

Das perfekte Bild regt
die Fantasie an und
_ erzdhlt eine Geschichte,
W& wie kein Werbetexter sie
schreiben kann
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Digitalkameras mit unglaublich prazisen
Objektiven. Mit besserer Beleuchtung und
F RAN K G | E I_E N natlrlich mit der Moglichkeit, jedes Bild
am Computer zu retuschieren und zu
manipulieren. Die Zeiten haben sich
geandert, aber die Wirkung und Kraft

gut konzipierter Bilder nicht.”

GEBOREN

Die Zeiten haben sich
FUNKTION gedndert, aber die Wirkung
und Kraft guter
konzeptueller Bilder nicht.

HINTERGRUND

“Neben der neuen fotografischen StO /Z a l/lJ( dl e

Bildgestaltung haben wir uns auch A b t d ° ° h o
einen neuen visuellen Ansatz fur die r el ) / e IC u r
Produktfotografie einfallen lassen. P R d L\//
Mit unterschiedlichen Beleuchtungen, u I/l ] ] O a SO m
verschiedenen Kamerawinkeln und / ° h b
extremen Close-ups schufen wir attraktive g e e l S tet a e
neue Produktaufnahmen. Vielleicht denken
Sie, ich Ubertreibe, aber es stimmt. Ich

bin wirklich stolz — oder “fier”, wie wir in
Belgien sagen —auf die Arbeit, die ich fir
Purmo Radson LVI geleistet habe, und ich

freue mich darauf, mit ihnen an neuen

Serien zu arbeiten.” m

Schauen Sie sich das gesamte Interview mit Frank Gielen online
an. Klicken Sie www.clevermagazine.purmo.com/de/01/movie/
an oder scannen Sie diesen OR-Code mit Ihrem Smartphone.
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