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Realizand

Am creat un nou concept vizual pentru marcile Purmo Radson si LVI. Un stil diferit

si deosebit de fotografii in care personajul principal este produsul nostru. Cu atat

mai surprinzator, cu cat radiatorul pluteste complet liber in aer, in loc sa stea la locul
sau obisnuit, pe perete. Primele imagini din aceasta serie au fost realizate cu noile
radiatoare decorative Tinos si Paros. Avand un rol important, acestea au fost puse in
evidenta de frumoase fotomodele. Fotografiile au fost realizate de Frank Gielen. Un
fotograf belgian cunoscut in industria modei si publicitatii pentru lucrarile sale artistice

exceptionale. De aceasta data, el a colaborat cu Skillz, agentia noastra de publicitate
din Eindhoven, Olanda.
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4 FURNIZORUL

Prezenti pe platou pentru a-i lua un interviu
lui Frank Gielen, am fost martorii realizarii
unei noi imagini pentru o noua campanie
pentru incalzirea prin pardoseala. Siin
aceasta campanie a fost implicat acelasi
fotomodel . De aceasta datd insa fotografiile
nu au mai inclus un produs vizibil. “Pentru
aceasta campanie pentru incalzirea prin
pardoseala am vrut sa pastram conceptul si
am decis ca deasupra pardoselei sa nu mai
pluteasca produsul, ci fotomodelul. Cu trupul
inaltat ca pe niste valuri, fotomodelul pluteste
complet liber deasupra pardoselei bucurandu-
se de caldura confortabila data de incalzirea
prin pardoseala”, explica Frank Gielen.

Este impresionant sa vezi ca pentru realizarea
acestor fotografii patru oameni muncescin
jurul fotomodelului feminin Helene pentru a

0 aseza in cea mai buna pozitie.

Frank Gielen continua: “Bineinteles ca nu
este posibil sa cream imaginile pe care le
avem in minte si sa le transpunem pe hartie
n acest studio. Pentru a realiza ceea ce ne
dorim avem nevoie de mai multe fotografii,
din unghiuri diferite, pentru a crea imaginea
perfecta la calculator (in Photoshop)”.
Trebuie sa asteptam ca Frank sa termine,
ceea ce nu ne displace deloc, avand in vedere
ca nu avem in fiecare zi ocazia sa fim intr-un
studio foto. Tn cele din urma, Frank Gielen
este gata sa ne acorde interviul stabilit
despre viata sa ca fotograf si munca pentru
Purmo Radson si LVI.

“Cred ca cel mai important lucru este sd
inteleg ce isi doreste clientul. Trebuie sd stiu
ce fac, ce produse au, care sunt obiectivele lor
si ce identitate vizuala si pozitionare de marca
au ales. Tot ce ar putea sa ma ajute sa creez
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Totul pentru a raspunde
dorintelor lor si a le vinde
produsele

acele imagini care vor raspunde dorintelor lor
sifi vor ajuta sa isi vanda produsele. Si
bineinteles pentru a crea o abordare vizuala
unica ce i va diferentia de ceilalti. Tn acord cu
identitatea brandului si a companiei”.

“Tocmai de aceea mi-am inceput cariera in
Amsterdam. Am vrut sa descopar arta de a
realiza imaginea perfecta pe care oamenii nu
o vor uita dupa ce au vazut-o. Am vrut sa
creez imagini care atrag cu adevarat atentia si
spun o poveste fara sa fie nevoie de cuvintele
care au fost scrise pe seama ei. Imaginea
perfecta stimuleaza imaginatia si spune
povestea pe care niciun scriitor nu ar putea-o
scrie. O poveste pe care nu o vei uita
niciodata. Ca asistent al lui Charles van
Gelder,am avut libertatea de a ma dezvolta
ca fotograf. Si astazi folosesc tehnici pe care
le-am Tnvatat in studioul din Amsterdam”.

“Bineinteles ca s-au schimbat multe in
industria noastra. Acum lucram cu camere
digitale cu lentile incredibil de precise. Cu
echipamente de lumini mai bune si,
bineinteles, posibilitatea de retusare si
manipulare a imaginilor pe calculator.
Vremurile s-au schimbat, dar nu si impactul
si puterea unor imagini conceptuale

” o«

reusite”. “O fotografie spune mai mult
decat o mie de cuvinte. Ceea ce cred cu
adevarat. Pentru Purmo Radson si LVI am
incercat sa propun un concept vizual care
sa iasa in evidentd. Cu totul diferit fata de
alti producatori de radiatoare, un concept

interesant, transpus in imagini intr-un

Imaginea perfecta stimuleaza
imaginatia si spune povestea
pe care niciun scriitor
nu ar putea-o scrie
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FRANK GIELEN
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NASTERII
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cadru sensibil si familiar. Un concept pe
care |-am creat in stransa colaborare cu
clientul - Stefan Ramos si Elo Dhaene - si
agentia de publicitate. Rezultatele primei
serii pe care am facut-o cu Tinos si Paros
vorbesc de la sine, dar mai important este
cd au fost foarte bine primite de oamenii
de la Purmo Radson si LVI.

“Studioul meu foto se afla in Hasselt, care
este la doi pasi de Purmo Radson si LVI.
Ironic, nu ne-am intalnit niciodata. Tinos si
Paros au fost cu adevarat primele radiatoare
pe care le-am vazut prin lentila aparatului
foto.

Vremurile s-au schimbat,
dar nu si impactul si
puterea unor imagini
conceptuale reusite

Pe langa fotografiile noi, am propus si un
nou concept vizual pentru fotografiile de
produs. Cu lumini diferite, unghiuri diferite
si imagini de detaliu, am creat noi imagini
de produs. Probabil ca ti se pare ca exagerez,
dar acesta este adevarul. Sunt intr-adevar
mandru - cum spunem noi in Belgia “fier” -
de munca pe care am facut-o pentru Purmo
Radson LVIsi astept cu nerdbdare sa
colaboram pentru o noua serie”. ®

Urmadriti intrequl interviu cu Frank Gielen online.
Accesati www.clevermagazine.purmo.com/ro/01/movie/
sau scanati acest cod OR cu smartphone-ul.
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Sunt mandru

cu adevarat de
munca facuta
pentru Purmo
Radson LVI
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